
Pos.
An-

zahl
Einheit

Einzelpreis 

Netto 

in EUR

Gesamtpreis Netto 

in EUR

AP. 1 1 paus.

AP. 1.1

AP. 1.2

AP. 1.3

AP. 1.4

AP. 2 1 paus.

AP. 2.1

AP. 2.2

AP. 2.3

AP. 3 1 paus.

AP. 3.1

AP. 3.2

AP. 3.3

AP. 4 1 paus.

Angabe 

des Be-

zugs der 

Pos. des 

LV

An-

zahl
Einheit

Einzelpreis 

Netto 

in EUR

Gesamtpreis Netto 

in EUR

Zwischensumme AP. 2 (Netto)

Konzeption konkreter Kommunikationsmaßnahmen (z. B. Plakatkampagnen, Videoinhalte, Veranstaltungen, temporäre Aktionen im Leerstand)

Entwicklung eines Slogans oder Claims

Zeit- und Maßnahmenplan

Empfehlung für priorisierte Maßnahmen nach Budget, Wirkung und Umsetzbarkeit

Umsetzung der Maßnahmenplanung und des Kampagnenkonzept

Analyse der aktuellen Wahrnehmung der Zittauer Innenstadt (z. B. Stärken-Schwächen-Profil)

Zielgruppenanalyse (z. B. Investoren, Gründer)

Sichtung bestehender Kommunikations- und Marketingmaßnahmen

Einbindung relevanter Akteure (z. B. Stadtmarketing, Wirtschaftsförderung, Eigentümer)

Entwicklung einer Image- und Kommunikationsstrategie

Zwischensumme AP. 1 (Netto)

Gesamtsumme in EUR (Netto)

Rabatt in EUR

Zwischensumme inkl. Rabatt in EUR

19% MwSt in EUR

Gesamtpreis Brutto in EUR

Gesamtpreis inkl. Optionaler Leistungen Brutto in EUR

Bestandsaufnahme und Analyse

Leistungsverzeichnis auf Basis der Leistungsbeschreibung (LB) zur Erarbeitung einer 

Klimaresilienzsstrategie und einer Empfehlung zur Anpassung der Gestaltungssatzung an heutige 

und zukünftige Herausforderungen im Betrachtungsgebiet.

Beschreibung

Anlage 1_LVZ_Imagekampagne
Maßnahmennummer: ZSG_ZIZ_11_06_2025

Imagekampagne 

Zwischensumme AP. 5 (Netto)

Nebenangebot des Bieters 

textliche Beschreibung - Darstellung der Abweichung zur Pos. des LV mit Begründung

Zwischensumme AP. 3 (Netto)

Zwischensumme AP. 4 (Netto)

Festlegung geeigneter Kommunikationskanäle (z. B. Social Media, Print, Events)

Gestaltung eines Corporate Designs / einer Kampagnenidentität

Maßnahmenplanung und Kampagnenkonzept


